FORTIS

AGENCJA REKLAMOWA

REGULAMIN KONKURSU PROWADZONEGO POD NAZWA:

»,Wiosenna Metamorfoza z BIC”

§1
POSTANOWIENIA OGOLNE

1. Konkurs bedzie prowadzony pod nazwg ,Wiosenna Metamorfoza z BIC” (zwany dalej ,,Konkursem”).

2. Podmiotem urzadzajgcym konkurs jest ,Agencja Reklamowa Fortis” Sp. Jawna, z siedzibg w Warszawie przy ul.
Gawinskiego 7, wpisana do Rejestru Przedsiebiorcéw w Krajowym Rejestrze Sqgdowym prowadzonym przez Sgd
Rejonowy dla m.st. Warszawy, nr KRS 0000080471, NIP: 5240304216, (,,Organizator”).

3. Uczestnikiem Konkursu moze by¢ kazda petnoletnia osoba fizyczna zamieszkata na terenie Polski, dokonujgca
zakupu wytgcznie w wybranych sklepach prowadzacych sprzedaz produktéw objetych Konkursem na terenie
Polski, bedgca konsumentem w rozumieniu art. 22" kodeksu cywilnego (zwany dalej ,,Uczestnikiem”).

4. Konkurs prowadzony bedzie w sklepach sprzedaiy detalicznej na terenie catej Polski, w ktérych dostepne beda
produkty promocyjne marki BIC.

5. UWAGA! Z konkursu wytgczone s3 zakupy produktéw promocyjnych dokonane w ponizszych sieciach handlowych:

Rossmann
Hebe
Super-Pharm
Carrefour
Auchan

E. Leclerc
Intermarche
Makro

Drogerie Natura
DM Drogerie Markt
BricoMarche
Selgros
Biedronka

Lidl

Netto

Dealz

Zabka
Stokrotka
Action

6. Konkurs trwa od 21.04.2025 roku do 30.06.2025 roku.

7. Zakup towardw objetych Konkursem w placéwkach sprzedazy wymienionych w §1 pkt 5 lub majgcych miejsce przed
lub po terminie od 21.04.2025 do 30.06.2025 r. nie uprawnia do wziecia udziatu w Konkursie.

8. W Konkursie udziat biorg wszystkie maszynki do golenia marki BIC (zwane dalej , produktami promocyjnymi”)
dystrybuowane przez BIC Polska, dostepne w aktualnej sprzedazy w stacjonarnych sklepach sprzedazy detalicznej z
wyltgczeniem sieci handlowych wymienionych w §1 pkt 5 niniejszego regulaminu.

9. W Konkursie nie mogg bra¢ udziatu pracownicy Organizatora Konkursu, BIC Polska, oraz cztonkowie ich najblizszych
rodzin. Przez cztonkdw najblizszej rodziny rozumie sie: matzonkdéw, wstepnych, zstepnych, rodzenstwo, osoby

pozostajgce w stosunku przysposobienia, konkubenci.
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§2
WARUNKI UCZESTNICTWA W KONKURSIE

Aby wzig¢ udziat w Konkursie nalezy w terminie od dnia 21.04.2025 roku do dnia 30.06.2025 roku:

a) dokona¢ w sklepie stacjonarnym zakupu dowolnej maszynki/maszynek do golenia marki BIC, zwanego dalej
»Produkt promocyjny marki BIC”. Konkurs obejmuje caty asortyment maszynek do golenia BIC dostepnych w
stacjonarnych sklepach sprzedazy detalicznej z wytgczeniem sieci handlowych wymienionych w §1 pkt 5
niniejszego regulaminu.

b) zachowac paragon z dowodem zakupu produktu/produktéw promocyjnych marki BIC.

c) wykonac zadanie konkursowe polegajgce na kreatywnym zgtoszeniu konkursowym w formie pisemnej i /lub
dofgczeniu zdjecia lub krétkiego filmu. Tres¢ zadania to: ,,Opisz lub pokaz swojg wiosenng metamorfoze z
marka BIC”

d) zarejestrowac sie na stronie www.bickonkursy.pl podajgc obowigzkowo nastepujgce dane: imie, nazwisko,

numer telefonu, email, numer paragonu. W odpowiednim polu na podanej stronie internetowej Uczestnik
powinien zapisa¢ wykonane zadanie konkursowe.
Uwaga! Odpowiedz nie moze mie¢ wiecej niz 360 znakdw ze spacjami i znakami specjalnymi. Film nie dtuzszy
niz 3 minuty. Rozmiar filmu lub zdjecia nie moze by¢ wiekszy niz 10 MB.
Nabycie produktu promocyjnego marki BIC w terminie od 21.04.2025 do 30.06.2025 upowaznia do dokonania
tylko jednego zgtoszenia. Kazdy Uczestnik moze wzigé udziat w Konkursie poprzez dokonanie zgtoszenia z
prawidtowo rozwigzanym zadaniem konkursowym dowolng ilo$¢ razy pod warunkiem, ze ilos¢ dokonanych zgtoszen
odpowiada ilosci zakupionych produktow promocyjnych marki BIC na osobnych paragonach zgodnie z §2 pkt 1.
W konkursie mogg braé udziat wytgcznie osoby petnoletnie.
W Konkursie nie beda uwzgledniane zgtoszenia niespetniajagce warunkéw wymienionych w pkt 1, 2 i 3 tego

paragrafu.

§3

NAGRODY | ZASADY ICH PRZYZNAWANIA
W Konkursie przewidziane zostaty nastepujgce nagrody:
Nagrody | stopnia — 2 x karta przedptacona o wartosci 2 000 zt wraz z nagrodg o wartosci 222 zt. taczna wartosc
jednej nagrody wynosi 2 222 ztotych.
Nagrody Il stopnia — 5 x karta przedptacona o wartosci 500 zt wraz z nagrodg o wartosci 56 zt. taczna wartosé jednej
nagrody wynosi 556 ztote.
Wszystkie prawidtowe zgtoszenia konkursowe dokonane od dnia 21.04.2025 roku do dnia 30.06.2025 roku beda
braé¢ udziat w konkursie o Nagrody.
Dodatkowa nagroda pieniezna nie zostanie wydana do rak zwyciezcy, lecz zostanie potrgcona przez Organizatora
i przeznaczona na pokrycie naleznego podatku dochodowego od oséb fizycznych od wygranej, zgodnie z
przepisami ustawy z dnia 26 lipca 1991 r. o podatku dochodowym od osdéb fizycznych (t.j. Dz. U. z 2019 r., poz.
1460).
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Dwa (2) najlepsze rozwigzania zadania konkursowego zostang nagrodzone kartg przedptacong o wartosci 2 000 zt.

Pie¢ (5) kolejnych najlepszych rozwigzar zadania konkursowego zostanie nagrodzone karta przedptacong o wartosci

10 z kolejnych najlepszych zgtoszen z kazdego tygodnia zostanie umieszczonych na liscie rezerwowej w kolejnosci

wyboru (wedtug oceny kreatywnosci wykonania zadania ocenianego przez Komisje Konkursowg).

Posiedzenia Komisji Konkursowej odbedg sie w terminie od 01.07.2025 do 04.07.2025 roku.

W ocenie wykonania zadania konkursowego przez Uczestnikow, Komisja Konkursowa bedzie stosowata nastepujace

kryteria (do wyboru przez Komisje):

4.
5.
500 zt.
6.
7.
8.
a.
b.
C.
d.
0.
a.
b.
c.
d.

oryginalno$¢ wykonania zadania
pomystowosé
zastosowang technike wykonania

nakfad pracy

Do zadan Komisji nalezy:

zapewnienie uczestnictwa w konkursie wszystkim prawidtowym zgtoszeniom,

rozstrzygniecie konkursu zgodnie z postanowieniami niniejszego regulaminu oraz zasadami petnej
rzetelnosci przeprowadzonych czynnosci,

podpisanie listy osob — laureatéw konkursu, ktére otrzymaty prawo do nagrody,

prowadzenie postepowan reklamacyjnych.

10. Weryfikacja prawa do nagrody bedzie prowadzona w nastepujgcy sposob:

a.

W ciggu 5 dni od daty posiedzenia komisji, Organizator Konkursu zadzwoni do zwyciezcy lub wysle
wiadomos$¢ SMS na numer, lub e-mail podany w zgtoszeniu.

Uczestnik - Laureat do nagrody w rozmowie telefonicznej lub SMS-ie/mailu zostanie powiadomiony o
wyniku konkursu i poproszony o potwierdzenie uczestnictwa w konkursie oraz podanie swoich danych
osobowych koniecznych do wydania nagrody. Wymagane dane osobowe naleiy przesta¢ na adres
mailowy:

promocjebic@fortis.pl

W przypadku kontaktu telefonicznego Organizator podejmie trzy proby pofaczenia telefonicznego z
Uczestnikiem. Przez nieudang probe potgczenia z Uczestnikiem konkursu rozumie sie: nieodebranie
potaczenia przez co najmniej 5 sygnatdw, wigczenie sie poczty gtosowej, brak mozliwosci potgczenia z
uzytkownikiem telefonu (np. przebywanie poza zasiegiem, wyfaczony aparat telefoniczny).

Organizator moze zazada¢ od Uczestnika konkursu przestania skanu dowodu zakupu produktow
promocyjnych (paragon fiskalny lub faktura imienna) w celu weryfikacji zwycieskiego zgtoszenia w
Konkursie. Organizator moze przedstawi¢ takie zgdanie podczas rozmowy telefonicznej z Uczestnikiem lub
w przestanej wiadomosci SMS/email, okreslonej w pkt b powyzej. Uczestnik ma 4 dni na przestanie
wymaganych dokumentéw na wskazany adres mailowy (promocjebic@fortis.pl).

W przypadku, gdy Laureat do nagrody nie spetni warunkow okreslonych w pkt 8 b, ¢ i d wowczas nastgpi

weryfikacja prawa do nagrody uczestnika bedacego kolejnym na liscie. Uczestnik ten zostanie
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powiadomiony o ewentualnej wygranej za pomocg SMS/e-mail lub telefonicznie w ciggu 2 dni liczonych
od:

i. dnia, w ktérym nie powiodta sie ostatnia, trzecia préba potaczenia z poprzednio weryfikowanym

Uczestnikiem, lub
ii. dnia, w ktorym uptynat termin weryfikacji prawa do nagrody.
f.  Weryfikacja Uczestnikdw rezerwowych bedzie przebiegata z procedurg okreslong w powyzszych punktach

do czasu przyznania prawa do nagrody lub zakoriczenia listy rezerwowej. W kazdym przypadku, Uczestnik
ma 4 dni na przestanie wymaganych dokumentdéw na wskazany adres email.

Uczestnik traci prawo do nagrody, gdy:

[+3]

nie dopetni w terminie ktéregos z warunkéw Regulaminu; lub

b. nie okaze stosownego dowodu zakupu; lub

¢. odmowi podania swoich danych koniecznych do wydania nagrody; lub

d. przedstawiony dowdd zakupu bedzie podrobiony lub uszkodzony w sposéb uniemozliwiajacy jego

odczytanie; lub

e. przedstawiony dowdd zakupu bedzie miat wczesniejszg lub pdzniejszg date niz czas trwania konkursu, lub

f. przedstawiony dowdd zakupu bedzie dotyczyt innego produktu niz produkt objety konkursem.
Komisja sporzadzi protokot z podaniem wynikéw Konkursu. Uczestnik Konkursu moze zapoznaé sie z protokotem na
swoje zgdanie w siedzibie Organizatora.
Organizator nie ponosi odpowiedzialnosci za dziatania lub zaniechania, ktére wystgpity w zwigzku z sitg wyzsza. Za
site wyzszg bedzie sie przyjmowac wszelkie okolicznosci bedgce poza kontrolg Stron, ktérych Strony nie mogty
przewidzieé¢ ani skutkom, ktérych nie mogty zapobiec przy zachowaniu nalezytej starannosci. Przejawami Sity
Wyizszej sg w szczegdlnosci kleski zywiotowe, wojny, rewolucje, zamieszki lub sabotaz, brak dziatania lub opdznienia
w dziataniu witadz, strajki oraz lokauty w stopniu w jakim spetniajg one powyzsze wymagania. Przejawem Sity
Wyiszej sg takze dziatania wywotane w ramach zapobiegania oraz zwalczania choroby zakaznej u ludzi. Strony nie
beda odpowiedzialne wobec siebie lub uznane za naruszajgce postanowienia Umowy w zwigzku z niewywigzaniem
sie ze swoich obowigzkow lub opdznieniem w ich wypetnieniu, jezeli takie nie wywigzywanie sie lub opdznienie jest

wynikiem dziatania Sity Wyzszej.

§4
WYDANIE NAGROD
Nagrody bedg przestane poczty kurierskg na adres podany w czasie weryfikacji — najpdzniej do dnia 17.08.2025
roku.
Laureatom konkursu nie przystuguje prawo zadania zmiany przyznanej nagrody na inng, ani otrzymania

ekwiwalentu pienieznego.

§5
ZASADY POSTEPOWANIA REKLAMACYJNEGO
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Reklamacje rozpatruje Komisja. Rozpatrzeniu podlegajg reklamacje zgtoszone w formie elektronicznej na mail

reklamacje@fortis.pl lub pisemnej do dnia 31.08.2025 r. na adres ,Agencja Reklamowa Fortis” Sp. Jawna, z siedzibg

w Warszawie 01-645 przy ul. Jana Gawinskiego 7. Reklamacja powinna zawieraé: imie, nazwisko, doktadny adres
Uczestnika Konkursu, przyczyne reklamacji wraz z jej uzasadnieniem. Zaadresowana koperta powinna mie¢ dopisek
»Wiosenna Metamorfoza z BIC!”.

Reklamacja rozpatrzona bedzie w terminie 14 dni liczonych od dnia jej otrzymania.

Wszelkie spory wynikte z tytutu wykonania zobowigzan zwigzanych z niniejszym Konkursem bedg rozstrzygane przez

wtasciwy sgd powszechny.

§6
OCHRONA DANYCH OSOBOWYCH

1. Administratorem danych osobowych Uczestnikdow (dale jako ,, Dane Osobowe”), jest Organizator. Dane Osobowe

beda przetwarzane zgodnie z Rozporzgdzeniem UE 2016/679 z dnia 27 kwietnia 2016 r., zwanym dalej ,,RODO”.

Szczegdtowe zasady przetwarzania Danych Osobowych zostaty przedstawione ponizej.

2. Dane Osobowe bedg przetwarzane przez Organizatora za zgodg Uczestnika w celach z zwigzanych z organizacjg

Konkursu, w tym m.in. w celu ustalenia zwyciezcéw i wydania nagréd (podstawa prawna: art. 6 ust. 1 lit. a RODO),
a takze w celach zwigzanych z realizacja prawnie usprawiedliwionych intereséw Organizatora takich jak
rozpatrywanie ewentualnych reklamac;ji Uczestnikéw i cele dowodowe na potrzeby obrony w sprawach dotyczacych
roszczen zwigzanych z Konkursem (podstawa prawna: art. 6 ust. 1 lit. f RODO). Dane zwyciezcow bedg takie
przetwarzane w celu wykonania obowigzkéw podatkowych w zakresie potracenia i optacenia stosownego podatku

od nagrody w Konkursie (podstawa prawna: art. 6 ust. 1 lit. c RODO).

3. Dostep do Danych Osobowych mogg mie¢ upowaznieni pracownicy Organizatora, operatorzy pocztowi swiadczacy

dla Organizatora ustugi pocztowe i przewozowe (w zakresie niezbednym do dostarczenia przesytki), a takze
zleceniodawca (,BIC Polska”) oraz ustugodawcy, ktérym w drodze umowy powierzono przetwarzanie Danych
Osobowych na potrzeby realizacji ustug $wiadczonych dla Organizatora oraz ich upowaznieni pracownicy. Dostep
do Danych Osobowych majg tylko ci odbiorcy, w przypadku ktérych istnieje uzasadnienie takiego dostepu z uwagi
na wykonywane zadania i $wiadczone ustugi. Dbamy o to aby nasi pracownicy przechodzili odpowiednie szkolenia z
zakresu ochrony danych osobowych poprzez zapoznawanie ich z wewnetrznymi politykami i procedurami ochrony
danych lub dedykowane programy szkoleniowe. Wszystkie osoby upowaznione do przetwarzania Danych
Osobowych sg zobowigzane do zachowania poufnosci danych i ich zabezpieczenia przed ujawnieniem osobom

nieuprawnionym.

4. Dane Osobowe Uczestnikow bedg przechowywane przez okres od 21.04.2025 do 31.08.2025 roku.

5. Podanie Danych Osobowych i udzielenie zgody na ich przetwarzanie przez osobe, ktérej dane dotyczg jest

dobrowolne jednak niezbedne w celu zgtoszenia swojego udziatu w Konkursie.

6. Uczestnik moze skorzysta¢ wobec Organizatora, w szczegélnosci z nastepujacych praw:
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a. prawa do zadania dostepu do swoich Danych Osobowych i uzyskania informacji na temat ich przetwarzania, a

w przypadku, gdyby byty nieprawidtowe ma prawo do zgdania ich sprostowania (zgodnie z art. 15 i 16 RODO),

b. prawa do Zgdania ograniczenia przetwarzania jego danych w sytuacjach i na zasadach wskazanych w art. 18
RODO (Uczestnik moze zada¢ ograniczenia przetwarzania jego danych osobowych na okres weryfikacji ich
prawidtowosci lub do czasu rozpatrzenia jego sprzeciwu wobec przetwarzania danych. Prawo to przystuguje takze
w sytuacji, gdy zdaniem Uczestnika przetwarzanie jego danych jest niezgodnie z prawem, lecz nie chce on, aby
dane te zostaty od razu usuniete lub w przypadku gdy dane s3 mu potrzebne dtuzej niz zakfadat przyjety okres

przetwarzania, z uwagi na kwestie ustalenia lub obrony roszczen),

c. prawa do wycofania udzielonej wczesniej zgody na przetwarzanie Danych Osobowych, co jednak nie bedzie miato
wptywu na legalnos¢ przetwarzania danych Uczestnika, ktére odbywato sie w oparciu o te przestanke i miato miejsce

przed skorzystaniem przez niego z prawa do wycofania zgody,
d. prawa do zgdania usuniecia danych zgodnie z art. 17 RODO (,,prawo do bycia zapomnianym”),

e. prawa do przeniesienia Danych Osobowych zgodnie z art. 20 RODO, tj. do otrzymania od Organizatora swoich
danych osobowych w ustrukturyzowanym, powszechnie uzywanym formacie nadajgcym sie do odczytu
maszynowego, a takze do zgdania ich przekazania do innego administratora danych; Prawo to dotyczy tylko Danych
Osobowych dostarczonych Organizatorowi przez Uczestnika i majgcych postac elektroniczng, dla ktérych podstawa

przetwarzania jest zgoda Uczestnika.

f. prawa do wniesienia w dowolnym momencie sprzeciwu wobec przetwarzania jego Danych Osobowych z przyczyn
zwigzanych z jego szczegdlng sytuacja, w przypadku, gdy dane s3 przetwarzane przez Organizatora w ramach

realizacji swoich prawnie usprawiedliwionych intereséw (zgodnie z art. 21 ust. 1 RODO).

7. W sprawach zwigzanych z przetwarzaniem Danych Osobowych oraz realizacjg praw przystugujgcych Uczestnikom
mozna kontaktowac sie z Organizatorem kierujgc korespondencje na adres jego siedziby lub adres poczty
elektronicznej powotanego Inspektora Ochrony Danych (kontakt do I0D: promocjebic@fortis.pl). Osoba, ktéra
ztozyta wniosek lub Zzadanie dotyczace przetwarzania jej Danych Osobowych, w ramach korzystania z
przystugujgcych jej praw, moze zostac poproszona przez Organizatora o odpowiedz na kilka pytan zwigzanych z jej
Danymi Osobowymi, ktére umozliwig weryfikacje jej tozsamosci. Ponadto Uczestnik ma prawo wnie$¢ w skarge na
przetwarzanie jego Danych Osobowych przez Organizatora do Prezesa Urzedu Ochrony Danych Osobowych (adres:

ul. Stawki 2, 00-193 Warszawa).

8. Dane Osobowe nie bedg wykorzystywane do zautomatyzowanego podejmowania decyzji, w tym profilowania. Dane

Osobowe nie bedg przekazywane poza granice RP.

§7
POSTANOWIENIA KONCOWE

1. Uczestnik zobowigzany jest zapoznac sie z niniejszym Regulaminem przed przystgpieniem do Konkursu.

2. Regulamin Konkursu dostepny bedzie na stronie www.bickonkursy.pl
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3. Wszystkie nagrody rzeczowe przewidziane w niniejszym Konkursie nie podlegajg wymianie przez Organizatora na
inne nagrody ani ekwiwalent pieniezny.

4. Laureat oswiadcza, ze posiada (lub bedzie posiadat najpdzniej w chwili wziecia udziatu w Konkursie) nieograniczone
prawami osob trzecich autorskie prawa majgtkowe do pracy konkursowej i jej elementéw i gwarantuje, ze nikt nie
podniesie przeciwko Organizatorowi zadnych skutecznych roszczen o ochrone praw autorskich. W przypadku, gdyby
takie roszczenia zgtoszono, laureat zobowigzuje sie zwolni¢ Organizatora z odpowiedzialnosci wobec oséb trzecich przez
spetnienie naleznych wierzycielowi $wiadczen, w szczegdlnosci laureat zobowigzuje sie przejaé i zaspokoi¢ roszczenia
0s6b trzecich, a gdyby okazato sie to niemozliwe, zobowigzuje sie naprawic poniesiong przez Organizatora z tego tytutu

szkode w petnym zakresie.

5. Z chwilg przyznania prawa do nagrody, Uczestnik udziela Organizatorowi piecioletniej, niewyfacznej, nieograniczone;j
terytorialnie licencji na korzystanie z przestanych rozwigzan zadan konkursowych (utozone zdanie/hasto), na
nastepujgcych polach eksploatacji: a) na wytwarzanie, utrwalanie i zwielokrotnianie pracy konkursowej w
nastepujacych technikach: drukarska, reprograficzng, cyfrowg, zapisu magnetycznego,

b) wprowadzanie pracy konkursowej do obrotu poprzez sprzedaz hurtowg i detaliczng,

c) uzyczanie i najem pracy konkursowej,

d) publikacje, w kazdym rodzaju prasy zarowno w tresci gazet/pism, jak i na ich pierwszych stronach, w tym w
ramach reklam i ogtoszen prasowych,

e) publiczne udostepnianie pracy konkursowej w taki sposéb, aby kazdy mdgt mie¢ do niej dostep w miejscu i czasie
przez siebie wybranym;

f) prezentacja i wprowadzanie do pamieci komputera i serwerdw sieci komputerowych, w tym ogdlnie dostepnych
w rodzaju Internet oraz ich udostepniania w celach reklamowych uzytkownikom takich sieci,

g) prezentacja dla pracownikow i wspdtpracownikéw Organizatora oraz klientéw Organizatora,

h) uzyczanie i najem nosnikow na ktérych zarejestrowano prace konkursows,

i) dokonywanie obrdbki pracy konkursowej metodg cyfrowg i analogows,

j) rozpowszechnianie poprzez przekazywanie przedstawicielom mediéw i prasy, w tym internetowych, w celu ich
publikacji, wedle uznania mediéw i prasy,

k) wystawianie wyswietlenie pracy konkursowej, w tym w miejscach publicznych,

1) sporzadzanie opracowan pracy konkursowej oraz fgczenie pracy konkursowej z innymi utworami oraz eksploatowanie
tak powstatych utwordw na polach eksploatacji wymienionych powyze;j.

6. W przypadku zaistnienia koniecznosci rozszerzenia zakresu eksploatacji pracy konkursowej o pola niewymienione w
niniejszym Regulaminie, Organizator i laureat w odrebnej umowie uregulujg warunki przeniesienia autorskich praw
majatkowych na niewymienionych w niniejszym Regulaminie polach eksploatacji. Organizatorowi bedzie
przystugiwato prawo pierwszenstwa w nabyciu praw do eksploatacji pracy konkursowej na niewymienionych w
niniejszym Regulaminie polach eksploatacji.

7. Wiecej informacji na temat konkursu mozna uzyska¢ pod numerem telefonu 22 569 61 99 (infolinia czynna w dni

robocze od poniedziatku do pigtku w godzinach 10.00-16.00).
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